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ONZE VISIE
Om aan u, onze partners-adverteerders, een echte media-ervaring te geven. Uw zichtbaarheid is de kern van onze magazines. 
Onze foto's creëren een unieke emotionele band met onze lezers, en uw merk wordt geassocieerd met onvergetelijke, 
gelukkige en feestelijke momenten, rond de meest verenigende en gezinsvriendelijke sport in België of in de mooiste 
badplaats van Europa. Ons doel is u een partnerschap op maat aan te bieden om uw kerndoelpubliek te bereiken via cross-
media aanbiedingen, native en special operations-aanbiedingen.

Dankzij zijn 3 magazines speelt People Mag een belangrijke rol op de Belgische markt door zijn publicaties, die zich per 
editie op meer dan 100.000 mensen van 15 tot 65 jaar richten, uit sociale categorieën met een aanzienlijke koopkracht. Het 
enige gratis magazine, gevalideerd door de CIM, gedrukt in 20.000 exemplaren en volledig verspreid dankzij een gerichte 
en gecontroleerde distributie.

IN ELKE EDITIE ONTDEKKEN 

100.000 LEZERS 
UW MERK 
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WEDNESDAY AFTERNOON SIXT H.C.   I   20.10.2021

10,1 - 10,7 L/100 KM | 228 - 243 G CO2/KM (WLTP).

Advertiser: D’Ieteren Automotive SA/NV, Porsche Import, Vincent Struye - Rue du Mail 50, 1050 Ixelles, BCE 0466909993. 

Contact your dealer for more information about the taxation of your vehicle.

     
      Environmental information (R.D. 19/03/2004): www.porsche.be

The new Porsche Macan. Dare forward.We create our own stories, leaving behind doubts and follow our dreams. 

Each day is a kind of revolution, the beginning of new ambitions. 

There are no limits other than those we place on ourselves.
Everything is now possible, and the journey has just begun as the road ahead opens up to us.

Their limits. The starting line of your dreams.
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ANTHONY WITTESAELE

ZOUTE PEOPLE

BK
BEKENDE KNOKKE-HEISTENAAR

Wie bent U?
Ik ben Anthony Wittesaele, 56 jaar geleden geboren in Knokke, gehuwd met Isabel en vader van drie kinderen, Winston, Harold en Helen.

Mijn leven was tot nu toe mooi verdeeld tussen de verschillende deelgemeenten van Knokke-Heist, mijn kindertijd speelde zich letterlijk af op het strand van Heist, de volgende 15 jaar woonde ik achter « la Réserve » in Knokke, daarna volgde 15 jaar bovenop de duinen in Duinbergen en ondertussen woon ik al 12 jaar tussen de polderdorpen Ramskapelle en Westkapelle.   Misschien moet ik stilaan denken aan verhuizen naar waar ik nog nooit woonde, ‘t Zoute 

Qui êtes-vous ?Je m’appelle Anthony Wittesaele, Je suis né il y a de cela 56 ans à Knokke, je suis marié à Isabel et papa de trois enfants, Winston, Harold et Helen. 

Jusqu’ici, ma vie a été joliment partagée entre les différents quartiers de Knokke-Heist, j’ai littéralement passé mon enfance à jouer sur la plage de Heist, les 15 années suivantes, j’ai habité derrière « la Réserve » à Knokke, les 15 suivantes les dunes de Duinbergen, et entretemps j’habite depuis 12 ans dans les polders entre les villages de Ramskapelle et Westkapelle.

Je devrais peut-être réfléchir à déménager à l’endroit du Zoute ou je n’ai jamais habité…  

Jouw achtergrond tot 
nu toe?

Ondertussen ben ik 30 jaar werkzaam in het 
notariaat waarvan 22 jaar als notaris.   ik ben 
echter opgegroeid in de toeristische sector, 
mijn ouders hadden een bedrijf bestaande 
uit een autobusbedrijf, Albion Tours, en 
een aantal reisbureau’s, Continental Tours.  
Het busbedrijf werd bijna honderd jaar 
geleden opgericht door mijn grootvader en 
de bedrijven werden verdergezet door mijn 
zussen samen met hun echtgenoten.   Het 
maakte de cirkel rond toen ik op vraag van 
Léopold Lippens in 2012 onverwacht weer 
volop in toerisme terechtkwam als schepen 
van Toerisme.  Een zalige speling van het lot.

Votre carrière jusqu’ici ?Je travaille dans le notariat depuis 30 ans, dont 22 ans en tant que notaire. J’ai grandi dans le secteur touristique, mes parents avaient une société familiale composée d’une compagnie de bus, Albion Tours, et d’un certain nombre d’agences de voyages Continental Tours. La compagnie de bus avait été créée il y a presque un siècle par mon grand-père et les sociétés ont continué d’être gérées par mes sœurs et leurs conjoints. La boucle a été bouclée, lorsque, à la demande de Léopold Lippens et de façon inattendue, j’ai été nommé échevin du Tourisme. Un incroyable coup du sort.

Jouw huidige situatie?Eind 2010 werd ik door toenmalig eerste schepen Maxim Willems na een vergadering met een smoesje « ontvoerd » naar de woning van burgemeester Léopold Lippens, die mij opwachtte met de vraag of, of eerder de mededeling dat ik op de lijst Gemeentebelangen zou staan bij de verkiezingen van 2012.    En de « chef de village » iets weigeren was geen optie.   Voor ik het goed besefte was ik schepen van Toerisme & Marketing en het Strand.   Het was een eer, een genoegen, een regelrecht avontuur en een onvoorstelbaar voorrecht bijna tien jaar heel nauw met deze unieke man en zijn team te hebben mogen samenwerken. 

Votre situation actuelle ?Fin 2010, à l’issue d’une réunion, j’ai été «kidnappé» par le premier adjoint de l’époque, Maxim Willems, chez le bourgmestre Léopold Lippens, qui m’attendait avec la question de savoir si, ou plutôt avec l’annonce entérinée que je serais présenté sur la liste des élections communales de 2012.    Et refuser quelque chose au «chef de village» n’était pas une option. Bref, avant de m’en rendre compte, j’étais devenu échevin du tourisme, le marketing et la plage. Ce fut un honneur, un plaisir, une véritable aventure et un incroyable privilège de travailler en étroite collaboration avec cet homme unique et son équipe pendant près de dix ans.

Uw doel voor de toekomst ?Onze onvergelijkbare gemeente helpen houden zoals ze is.   Een veilige nette oase van het goeie leven in een decor van alles wat we daarmee 
associëren, heerlijk eten, topwinkels, kunst en oneindige mogelijkheden om te genieten van cultuur, natuur, sport, evenementen en de 
kleine genoegens van het leven.

We moeten verder zonder de man die onze gemeente en al die kenmerken verpersoonlijkte maar ik ben écht overtuigd dat we met het team 
van Léopold Lippens maar nu onder leiding van mijn jeugdvriend en onze nieuwe burgemeester Piet De Groote deze uitdaging aankunnen 
en de toekomst van Knokke-Heist zoals we het kennen verzekerd is.   Een hardwerkende ploeg met ondertussen hele vele jaren ervaring. 

Votre objectif pour le futur ?Contribuer à garder notre incomparable commune telle qu’elle est.   Une oasis sûre et bien ordonnée où il fait bon vivre, dans un environnement 
qui offre tout ce que l’on associe à la vie : une nourriture délicieuse, des magasins de première classe, de l’Art et des possibilités infinies de profiter 
de la culture, de la nature, du sport, des événements et des petits et grands plaisirs de la vie.
Nous devons désormais aller de l’avant sans l’homme qui personnifiait notre commune et toutes ses particularités, mais je suis vraiment 
convaincu qu’avec l’équipe mise en place par Léopold Lippens et sous la direction de mon ami d’enfance, notre nouveau maire Piet De Groote, 
nous pouvons relever ce défi et assurer l’avenir de Knokke-Heist tel que nous le connaissons.  C’est une équipe formidable qui travaille dur et 
qui a de nombreuses années d’expérience. 

Schepen van Toerisme



FUNDAMENTELE WAARDEN, INNOVATIEVE CONCEPTEN ...
DES VALEURS FONDAMENTALES, DES CONCEPTS INNOVANTS…

WWW.THAICAFE.BE

Véritable icône d’une restauration moderne de qualité et conviviale, Thai Café compte aujourd’hui 16 restaurants en Belgique. Cette 

enseigne devenue emblématique a forgé les bases de son succès grandissant en moins de 10 ans !

Thai Café is een waar icoon van moderne, kwalitatieve en vriendelijke catering en heeft nu 16 restaurants in België. Dit iconische 

merk heeft in minder dan 10 jaar de basis gelegd voor zijn groeiend succes!

Tout est mis en place pour continuer à servir et combler une 

clientèle très vite devenue « accro ». Une nourriture de qualité 

dans une bio-cohérence bien réfléchie est favorisée par une 

capacité d’achat et un volume de production qui permettent 

aujourd’hui une relation saine et un nivellement par le haut avec 

des fournisseurs et petits maraîchers tout autant motivés par 

cet élan… Savoir que certains légumes de votre plat poussent à 

Linkebeek et que la volaille proposée est garantie 100 % naturelle 

est une réelle valeur ajoutée.  

S’ajoute à cela un packaging réutilisable (Kiobox) qui répond à des 

préoccupations sociétales louables (objectif « zéro déchet »), un 

paramètres vocationnels supplémentaire importants et une belle 

leçon de civisme pour quelques gros opérateurs du secteur en mal 

de renouvellement. 

Encouragé par la reconnaissance de cette profession de foi et le succès 

rencontré par le concept Kiobox, Thai Café a décidé aujourd’hui 

d’en faire profiter le plus grand nombre en commercialisant ses 

emballages entièrement recyclables pour les particuliers ou autres 

restaurateurs. Réutilisables, légers, étanches, empilables, agréables 

et adaptables au micro-ondes (sans couvercle), les formats Kiobox 

sont désormais également proposés en dehors des enseignes Thai 

Café. 

Exigence et gage d’excellence ont toujours fait 

partie de l’ADN de Thai Café qui pousse toujours 

plus loin ses standards de qualité au service d’une 

consommation qui se veut responsable. 

Alles is aanwezig om een klantenkring die heel snel “verslaafd” 

raakte, te blijven bedienen en tevreden te stellen. Kwaliteitsvoedsel 

in een goed doordachte bio-consistentie wordt begunstigd door een 

inkoopcapaciteit en een productievolume die vandaag een gezonde 

relatie en een nivellering met leveranciers en kleine tuinders 

mogelijk maken die net zo gemotiveerd zijn door dit momentum. ... 

Wetende dat bepaalde groenten op je gerecht groeien in Linkebeek 

en dat het aangeboden gevogelte gegarandeerd 100% natuurlijk is, 

is een echte meerwaarde.

Voeg daarbij een herbruikbare verpakking (Kiobox) die 

beantwoordt aan lovenswaardige maatschappelijke zorgen («zero 

waste»-doelstelling), belangrijke bijkomende beroepsparameters en 

een geweldige les in burgerzin voor enkele grote operatoren in de 

sector die aan vernieuwing toe is.

Aangemoedigd door de erkenning van deze geloofsbelijdenis en het 

succes van het Kiobox-concept, heeft Thai Café nu besloten om het 

met zoveel mogelijk mensen te delen door de volledig recyclebare 

verpakking voor particulieren en andere restauranthouders op de 

markt te brengen. Herbruikbaar, licht, waterdicht, stapelbaar, 

prettig en geschikt voor de magnetron (zonder deksel), de Kiobox 

formaten worden nu ook buiten de Thai Café merken aangeboden.

Hoge normen en een garantie van uitmuntendheid 

hebben altijd deel uitgemaakt van het DNA van 

Thai Café, die zijn kwaliteitsnormen altijd verder 

pusht in dienst van verantwoorde consumptie.
Un premier restaurant à « Ma Campagne » (Ixelles), un deuxième 

au Fort-Jaco à Uccle… 9 ans plus tard un 15ème au Zoute et un 

16ème à Malines sont venus enrichir encore un succès populaire 

fulgurant et amplement mérité.

Grâce à une magnifique profession de foi qui allie idées innovantes 

et tradition épicurienne, Michel de Bloos a élevé le curseur de 

qualité d’un secteur qui manquait parfois singulièrement d’âme.

A la tête de 300 collaborateurs (dont une centaine d’étudiants pour 

les livraisons), il se décrit lui-même comme un « chef d’équipe » 

plutôt que comme un patron qui gère cette PME grandissante 

à l’image d’un indépendant impliqué et fier du travail accompli. 

C’est aujourd’hui au côté d’Angèle Zheng et avec l’aide d’un 

management familial « recomposé » qu’il veille à la destinée de ce 

projet commun en permanente évolution.

Après une crise Covid absorbée avec courage et détermination 

(toutes les équipes et autres prestataires ont pu être maintenus 

en activité), grâce à une stratégie toute personnelle d’innovations 

fonctionnelles alliée à une politique d’investissements structurels, 

Thaï Café est prêt à suivre avec optimisme son développement 

maîtrisé.

Een eerste restaurant in “Ma Campagne” (Elsene), een tweede in 

“Fort-Jaco” in Ukkel… 9 jaar later, een 15de in Zoute en een 16de 

in Mechelen zorgden verder voor een daverend en welverdiend 

populair succes.

Dankzij een magnifieke geloofsbelijdenis die vernieuwende ideeën 

en een epicurische traditie combineert, verhoogde Michel de Bloos 

het keurmerk van een sector die soms uitzonderlijk weinig ziel had. 

Aan het hoofd van 300 medewerkers (waarvan honderd studenten 

voor leveringen), omschrijft hij zichzelf als een «teamleider» in 

plaats van een baas die deze groeiende KMO als een zelfstandige 

aanstuurt, betrokken en trots op het geleverde werk. Vandaag 

overziet hij, samen met Angèle Zheng en met de hulp van een 

«opnieuw samengesteld» familiebeheer, het lot van dit voortdurend 

evoluerende gemeenschappelijke project.

Na een Covid-crisis die met moed en vastberadenheid werd 

opgevangen (alle teams en andere dienstverleners konden in 

dienst worden gehouden), dankzij een zeer persoonlijke strategie 

van functionele innovaties gecombineerd met een beleid van 

structurele investeringen, is Thaï Café klaar om zijn gecontroleerde 

ontwikkeling met optimisme op te volgen. 

NOTRE VISION
Vous permettre en tant qu’annonceur partenaire de vivre une véritable expérience média. Votre visibilité est le coeur de nos 
magazines. Nos photos créent une connexion émotionnelle unique avec nos lecteurs, et votre marque est associée à des 
moments inoubliables, heureux et festifs, autour du sport le plus fédérateur et familial de Belgique ou de la station balnéaire 
la plus belle d’Europe. Notre objectif est de vous proposer un partenariat sur mesure pour toucher votre coeur de cible au 
travers d’offres cross-media, du native et des opérations spéciales. 

Fort de ses 3 magazines, People Mag joue un rôle important sur le marché belge de par ses publications qui s’adressent, 
pour chaque édition, à plus de 100.000 personnes âgées de 15 à 65 ans et issues de catégories sociales au pouvoir d’achat 
important. Uniques magazines gratuits Cimés, tirés à 20.000 exemplaires et entièrement écoulés grâce à une distribution 
ciblée et contrôlée. 

DANS CHAQUE ÉDITION

100.000 LECTEURS
DÉCOUVRENT VOTRE MARQUE

HOCKEY PEOPLEZOUTE PEOPLE

P. 28

D I S C O V E R  A L L  P I C T U R E S  O N  W W W . P E O P L E - M A G . B E

BARONIAN XIPPAS  GALLERY   I  07.08.2021
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HERAKLES H.C. VS GANTOISE H.C.  I   10.10.2021 Wij delen uw passie. 

Nous partageons votre passion.
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ANTHONY WITTESAELE
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BEKENDE KNOKKE-HEISTENAAR

Wie bent U?
Ik ben Anthony Wittesaele, 56 jaar geleden geboren in Knokke, gehuwd met Isabel en vader van drie kinderen, Winston, Harold en Helen.

Mijn leven was tot nu toe mooi verdeeld tussen de verschillende deelgemeenten van Knokke-Heist, mijn kindertijd speelde zich letterlijk af op het strand van Heist, de volgende 15 jaar woonde ik achter « la Réserve » in Knokke, daarna volgde 15 jaar bovenop de duinen in Duinbergen en ondertussen woon ik al 12 jaar tussen de polderdorpen Ramskapelle en Westkapelle.   Misschien moet ik stilaan denken aan verhuizen naar waar ik nog nooit woonde, ‘t Zoute 

Qui êtes-vous ?Je m’appelle Anthony Wittesaele, Je suis né il y a de cela 56 ans à Knokke, je suis marié à Isabel et papa de trois enfants, Winston, Harold et Helen. 

Jusqu’ici, ma vie a été joliment partagée entre les différents quartiers de Knokke-Heist, j’ai littéralement passé mon enfance à jouer sur la plage de Heist, les 15 années suivantes, j’ai habité derrière « la Réserve » à Knokke, les 15 suivantes les dunes de Duinbergen, et entretemps j’habite depuis 12 ans dans les polders entre les villages de Ramskapelle et Westkapelle.

Je devrais peut-être réfléchir à déménager à l’endroit du Zoute ou je n’ai jamais habité…  

Jouw achtergrond tot 
nu toe?

Ondertussen ben ik 30 jaar werkzaam in het 
notariaat waarvan 22 jaar als notaris.   ik ben 
echter opgegroeid in de toeristische sector, 
mijn ouders hadden een bedrijf bestaande 
uit een autobusbedrijf, Albion Tours, en 
een aantal reisbureau’s, Continental Tours.  
Het busbedrijf werd bijna honderd jaar 
geleden opgericht door mijn grootvader en 
de bedrijven werden verdergezet door mijn 
zussen samen met hun echtgenoten.   Het 
maakte de cirkel rond toen ik op vraag van 
Léopold Lippens in 2012 onverwacht weer 
volop in toerisme terechtkwam als schepen 
van Toerisme.  Een zalige speling van het lot.

Votre carrière jusqu’ici ?Je travaille dans le notariat depuis 30 ans, dont 22 ans en tant que notaire. J’ai grandi dans le secteur touristique, mes parents avaient une société familiale composée d’une compagnie de bus, Albion Tours, et d’un certain nombre d’agences de voyages Continental Tours. La compagnie de bus avait été créée il y a presque un siècle par mon grand-père et les sociétés ont continué d’être gérées par mes sœurs et leurs conjoints. La boucle a été bouclée, lorsque, à la demande de Léopold Lippens et de façon inattendue, j’ai été nommé échevin du Tourisme. Un incroyable coup du sort.

Jouw huidige situatie?Eind 2010 werd ik door toenmalig eerste schepen Maxim Willems na een vergadering met een smoesje « ontvoerd » naar de woning van burgemeester Léopold Lippens, die mij opwachtte met de vraag of, of eerder de mededeling dat ik op de lijst Gemeentebelangen zou staan bij de verkiezingen van 2012.    En de « chef de village » iets weigeren was geen optie.   Voor ik het goed besefte was ik schepen van Toerisme & Marketing en het Strand.   Het was een eer, een genoegen, een regelrecht avontuur en een onvoorstelbaar voorrecht bijna tien jaar heel nauw met deze unieke man en zijn team te hebben mogen samenwerken. 

Votre situation actuelle ?Fin 2010, à l’issue d’une réunion, j’ai été «kidnappé» par le premier adjoint de l’époque, Maxim Willems, chez le bourgmestre Léopold Lippens, qui m’attendait avec la question de savoir si, ou plutôt avec l’annonce entérinée que je serais présenté sur la liste des élections communales de 2012.    Et refuser quelque chose au «chef de village» n’était pas une option. Bref, avant de m’en rendre compte, j’étais devenu échevin du tourisme, le marketing et la plage. Ce fut un honneur, un plaisir, une véritable aventure et un incroyable privilège de travailler en étroite collaboration avec cet homme unique et son équipe pendant près de dix ans.

Uw doel voor de toekomst ?Onze onvergelijkbare gemeente helpen houden zoals ze is.   Een veilige nette oase van het goeie leven in een decor van alles wat we daarmee 
associëren, heerlijk eten, topwinkels, kunst en oneindige mogelijkheden om te genieten van cultuur, natuur, sport, evenementen en de 
kleine genoegens van het leven.

We moeten verder zonder de man die onze gemeente en al die kenmerken verpersoonlijkte maar ik ben écht overtuigd dat we met het team 
van Léopold Lippens maar nu onder leiding van mijn jeugdvriend en onze nieuwe burgemeester Piet De Groote deze uitdaging aankunnen 
en de toekomst van Knokke-Heist zoals we het kennen verzekerd is.   Een hardwerkende ploeg met ondertussen hele vele jaren ervaring. 

Votre objectif pour le futur ?Contribuer à garder notre incomparable commune telle qu’elle est.   Une oasis sûre et bien ordonnée où il fait bon vivre, dans un environnement 
qui offre tout ce que l’on associe à la vie : une nourriture délicieuse, des magasins de première classe, de l’Art et des possibilités infinies de profiter 
de la culture, de la nature, du sport, des événements et des petits et grands plaisirs de la vie.
Nous devons désormais aller de l’avant sans l’homme qui personnifiait notre commune et toutes ses particularités, mais je suis vraiment 
convaincu qu’avec l’équipe mise en place par Léopold Lippens et sous la direction de mon ami d’enfance, notre nouveau maire Piet De Groote, 
nous pouvons relever ce défi et assurer l’avenir de Knokke-Heist tel que nous le connaissons.  C’est une équipe formidable qui travaille dur et 
qui a de nombreuses années d’expérience. 

Schepen van Toerisme
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400  
Stores in Belgium
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Hockey Clubs Antwerpen - Brussel - Knokke

35 
displays in Knokke

51 % 
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48 % 
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52 % 
Nederlands sprekend

15 tot 65 jaar  / De 15 à 65 ans



Het leven in de mooiste badplaats van België, de exclusiviteit van de evenementen, de elegantie van de 

toeschouwers, de schoonheid van dit “pareltje” aan onze Belgische kust, de weelde van de stranden, de 

traditie en de overdracht tussen generaties,... Door de pagina’s heen, beleven of herbeleven onze lezers de 

ervaring van een familiaal, uitzonderlijk en selectief universum waarmee uw merk geassocieerd wordt. 

La vie dans la plus belle station balnéaire de Belgique, l’exclusivité de ses événements, 

l’élégance de ses badauds, la beauté de l’endroit, l’opulence de ses plages, la tradition et la transmission 

entre générations,… au fil des pages, nos lecteurs vivent ou revivent l’expérience d’un univers familial, 

exceptionnel et sélectif que nous vous proposons d’associer à votre marque. 



ZOUTE PEOPLE

VERSCHIJNT / DATES DE PARUTION

2022
april / avril
Het magazine wordt uitgedeeld tijdens de paasvakantie en bevat de belangrijkste festiviteiten die te maken hebben met de terugkeer van 

zonnige dagen in het Zoute.

Le magazine est distribué pendant les vacances de Pâques et reprend les principales festivités liées au retour des beaux jours au Zoute.

juli / juillet 
Zoute People kijkt terug op de festiviteiten van 21 juli.

Zoute People revient sur toutes les festivités du 21 juillet.

augustus / août
De eerste Zoute People van augustus komt terug op de hoogtepunten van het eerste weekend van augustus.

Le premier Zoute People d’août revient sur les grands moments du premier week-end du mois.

Naast de fotoshoots van de drukste week van het jaar in het Zoute, ligt de nadruk op "Het Nacht van het Zoute" en het "Zoute People Dinner”.

A côté des shootings couvrants la semaine la plus courue de l’année au Zoute, un focus est mis sur « La Nuit du Zoute » et le « Zoute People Dinner ».

Zoute People zet het einde van het vakantieseizoen in de verf met de welbekende zandkasteelwedstrijd en de ZP Golf Trophy.

Zoute People sublime la fin des vacances et met en valeur le Challenge des châteaux de sable et le ZP Golf Trophy.

November / Novembre
Zoute People sluit het seizoen 2022 af met een editie gewijd aan de Zoute Grand Prix.

Zoute People clôture sa saison 2022 avec une édition consacrée au Zoute Grand Prix.
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Zoute People zet alle hoogtepunten, die het leven in het Zoute zo bijzonder maken extra in de kijker: de mooiste stranden, de meest prestigieuze 

vernissages, de wandelingen op de Zeedijk, familienamiddagen bij Siska of op de mini-golf, golf- en zandkasteelwedstrijden, de Nacht van het 

Zoute, de Zoute Grand Prix, en zoveel andere kleine en grote momenten die de charme en het prestige van de badplaats maken.

Le Zoute People couvre tous les événements marquants qui font la particularité de la vie au Zoute: les plus belles plages, les vernissages les 

plus prestigieux, les promenades sur la digue, les après-midi familiales chez Siska ou au mini-golf, les concours de golf, de châteaux de sable, 

les Nuits du Zoute, le Zoute Grand Prix, et tant d’autres petits ou grands moments qui font le charme et le prestige de l’endroit. 

COVER 4 : 6.500 €

COVER 2 : 3.000 €

COVER 3 : 2.500 €

DUBBELE PAGINA  2/1 - DOUBLE PAGE 2/1 : 3.500 €

ENKELE PAGINA - SIMPLE PAGE 1/1 : 2.250 €

1/2 PAGINA - 1/2 Page : 950 €

PRICE LIST  
2022 
(Zonder BTW - Hors TVA)



Het Belgische hockeyleven, de teamspirit, de fair play, sportieve emoties, de wil om te winnen, het vieren van 

overwinningen, de gezelligheid op het veld... 

Dit alles ontdekt u doorheen de pagina’s van Hockey People. 

Een uitbarsting van positieve en sportieve emoties die worden geassocieerd met uw merk.

La vie du hockey belge, l’esprit d’équipe, le FairPlay, les émotions sportives, l’envie de gagner, la célébration 

des victoires, la convivialité des bords de terrain,… au fil des pages, vous découvrirez un déchaînement 

d'émotions sportives positives que nous vous proposons d’associer à votre marque. 



HOCKEY PEOPLE

VERSCHIJNT / DATES DE PARUTION

2022
Mei / mai
Hockey People zet alle mooie momenten van het einde van seizoen 2021-2022 voor jong en oud extra in de kijker. 

Familiezaterdagochtenden in grote en kleine clubs, beslissende competitiewedstrijden, kwalificatiewedstrijden voor de play-offs, 

trainingskampen met Pasen, evenementen rond de nationale ploeg in België.

Hockey People couvre tous les grands moments de la fin de la saison chez les petits et les grands. Les samedis matins familiaux 

dans les clubs, les matches décisifs des championnats, les qualifications pour les play-offs, les stages de Pâques, les événements 

autour de l’équipe nationale de Belgique. 

Oktober / octobre
Hockey People bekijkt de vrijdagtrainingen van de jongsten door de cameralens, net als de wedstrijden van de ere-afdeling.

Hockey People clôture la saison 2022 avec une édition consacrée à la soirée Hockey People Night, aux entraînements des jeunes du 

mercredi et du vendredi.
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COVER 4 : 6.500 €

COVER 2 : 3.000 €

COVER 3 : 2.500 €

DUBBELE PAGINA  2/1 - DOUBLE PAGE 2/1 : 3.500 €

ENKELE PAGINA - SIMPLE PAGE 1/1 : 2.250 €

1/2 PAGINA - 1/2 Page : 950 €

PRICE LIST  
2022 
(Zonder BTW - Hors TVA)
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Het gevarieerde landschap en de activiteiten van Brussel, het prestige van internationale evenementen zoals 

Art Brussels of de Paddle World Tour, de gezelligheid van een hoofdstad die de mooie dagen beleeft op het 

ritme van de mooiste terrasjes, ... doorheen de pagina's ontdekken onze lezers alle facetten die van Brussel 

zo'n bijzondere plek maken, een hoofdstad met een onvergelijkbare levenskwaliteit, vermengd met creativiteit, 

dynamiek, ondernemingszin, die geassocieerd worden met uw merk.

Le paysage et les activités hétéroclites de Bruxelles, le prestige des événements internationaux comme  

Art Brussels ou le Paddle World Tour, la convivialité d’une capitale qui vit les beaux jours au rythme des 

plus belles terrasses, … au fil des pages, nos lecteurs découvrent toutes les facettes qui font de Bruxelles 

un endroit si particulier, une capitale à la qualité de vie incomparable, mêlées de créativité, de dynamisme, 

d’entrepreneuriat et de naturel auxquels nous vous proposons d’associer à votre marque.



PEOPLE  02

VERSCHIJNT / DATES DE PARUTION

2022
Juni / Juin
De internationale zichtbaarheid van de kunst in Brussel, de grote sport- en culturele evenementen, de mooiste terrassen 

in de horeca, de ontmoetingen van de economische en zakenwereld, enz. Wij nodigen u uit om uw merk te associëren 

met het leven in Brussel.

La visibilité internationale de l’Art à Bruxelles, les grands événements sportifs et culturels, les plus belles terrasses de 

l’Horeca, les rendez-vous du monde entrepreneurial et économique, … nous vous proposons d’associer votre marque à 

la vie bruxelloise.

Oktober / Octobre
De internationale zichtbaarheid van de kunst in Brussel, de grote sport- en culturele evenementen, de mooiste terrassen 

in de horeca, de ontmoetingen van de economische en zakenwereld, enz. Wij nodigen u uit om uw merk te associëren 

met het leven in Brussel.

La visibilité internationale de l’Art à Bruxelles, les grands événements sportifs, culturels, les plus belles terrasses de 

l’Horeca, les rendez-vous du monde entrepreneurial et économique, … nous vous proposons d’associer votre marque à 

la vie bruxelloise.
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COVER 2 : 3.000 €

COVER 3 : 2.500 €
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ZOUTE PEOPLE DINNER

05/08/2022

180 "VIP" PEOPLE

EST. 2005



Title Sponsor : 15.000 €
Uw merk in de naam van het evenement / Votre marque dans le nom de l’événement

Zichtbaarheid / Visibilité 
Uitnodiging /  Invitation 

Op HET event  /  Sur l'événement (Product Placement)

DUBBELE pagina in Zoute People  / Double page dans le Zoute People (3.500 €)

2 tafels van 12 personen  /  2 Tables de 12 Personnes (4.800 €)

2 TeamS op Zoute People Golf Trophy  / 2 équipes au Zoute People Golf Trophy

Hole N°1 op de Zoute People Golf Trophy / Trou N°1 au Zoute People Golf Trophy (2.000 €)

Sponsor : 5.000 €

Zichtbaarheid / Visibilité 
Uitnodiging /  Invitation

Op HET event  /  Sur l'événement (Product Placement)

DUBBELE pagina in Zoute People  /  Double page dans le Zoute People (3.500 €)

1 tafel van 8 personen  / 1 Table de 8 Personnes (1.600 €)

Het Zoute People Dinner brengt alle partners van Zoute People samen voor een exclusieve avond in 

de Knokke-Out tijdens het tweede weekend van augustus. Elke partner heeft een tafel en nodigt zijn contacten 

of bevoorrechte partners uit om de samenwerking met de Zoute People te vieren in een elegante 

en feestelijke sfeer.

Le Zoute People Dinner rassemble tous les partenaires du Zoute People lors d’une soirée exclusive 

au Royal Zoute Golf Club le deuxième weekend du mois d’août. Chaque partenaire se voir offrir une table et 

y invite ses contacts ou partenaires privilégiés pour y célébrer la collaboration avec le Zoute People dans une 

ambiance élégante et festive. 

PARTNERSHIP  2022 
(Zonder BTW - Hors TVA)



ZOUTE PEOPLE 
G O L F  T R O P H Y

06/08/2022
400 PEOPLE



De ZP Trophy is een niet te missen golftoernooi dat wordt georganiseerd op de exclusieve Royal Zoute 

Golf Club. Het brengt 400 deelnemers samen in een sportieve en vriendschappelijke wedstrijd in een 

adembenemend kader. Wij bieden u de mogelijkheid om uw zichtbaarheid te vergroten door een hole te 

sponsoren, of door de "turnhouse" te personaliseren met uw merk. De “turnhouse” ligt op 

 hole 9 en biedt heerlijke huisgemaakte hapjes en verfrissende drankjes.

Incontournable tournoi de golf organisé au très exclusif Royal Zoute Golf Club, il rassemble 400 participants à 

une compétition sportive et conviviale dans un cadre enchanteur. Nous vous offrons la possibilité de booster 

votre visibilité en sponsorisant un trou, ou en personnalisant la « cabane » à votre marque. La cabane se situe 

au trou numéros 9 et propose de délicieux snacks faits maison et des boissons rafraîchissantes.

HOle  : 2.000 €
team van 2 personen / équipe de 2 personnes 

Zichtbaarheid / Visibilité 
Aangepaste vlag / Drapeau personnalisé

prijsuitreiking  / remise des prix

Uitnodiging voor de prijsuitreiking  /  Invitation à la remise des prix

TURNHOUSE "La Cabane"  :  5.000 €
voor 400 deelnemers / pour 400 participants

Zichtbaarheid / Visibilité 
drieluik paneel /  panneau triptyque

prijsuitreiking  / remise des prix

Uitnodiging voor de prijsuitreiking  /  Invitation à la remise des prix

PARTNERSHIP  2022 
(Zonder BTW - Hors TVA)



Sparrendreef 76, 8300 Knokke-Heist

PARTNERSHIP  2022 
(Zonder BTW - Hors TVA)

sale corner
Week-end / Low season : 500 €

Week-end / high season : 1.000 €M2 PLACE CLIENTS PER DAY
120 250 - 600

ZOUTE PEOPLE 
P E R S  S H O P

In het hartje van de meest traditionele winkelbuurt van het Zoute, aan het kruispunt tussen de Sparrendreef 

en de Emile Verhaerenlaan, heeft Zoute People een exclusieve ruimte in de boekhandel ZP Pers Shop. Deze 

boekhandel ontvangt elke dag honderden bezoekers uit de meest traditionele families van het Zoute. Wij 

bieden u de mogelijkheid om de ruimte aan de ingang van de boekhandel te gebruiken om uw producten of uw 

merk extra in de kijker te zetten. 

Au coeur du quartier commerçant du "petit cloître", le plus traditionnel, Zoute People y possède un espace 

exclusif dans la libraire du ZP Pers Shop. Cette librairie accueille chaque jour des centaines de visiteurs issus 

des familles les plus ancrées de la tradition zoutoise. Nous vous offrons la possibilité de profiter de l’espace 

mis à disposition à l’entrée de la librairie pour mettre en valeur vos produits ou votre marque.



Sparrendreef 76, 8300 Knokke-Heist
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Tafel / Table 10 guests : 500 €

Tijdens het meest drukke weekend van het Zoute organiseert Zoute People in samenwerking met Christie's 

een uitzonderlijk ontbijt in de Knokke-Out. Tafels worden door Christie’s klaargemaakt vol met elegante hapjes 

en luxueuze delicatessen voor hun klanten met een passie voor kunst en mooie dingen. 

Wij bieden u de mogelijkheid om deel te nemen aan dit exclusief evenement.

Lors du weekend le plus mondain du Zoute, Zoute People organise en partenariat avec Christie’s un petit 

déjeuner exceptionnel au Knokke-Out. Des tables débordantes de douceurs élégantes et de gourmandises 

luxueuses préparées pour les clients de Christie’s passionnés d’art et de belles choses. Nous vous proposons 

de vous associer à cet événement exclusif.

PARTNERSHIP  2022 
(Zonder BTW - Hors TVA)

BREAKFAST
BY ZOUTE PEOPLE

07/08/2022



Tafel / Table 10 guests : 950 €

SUMMER LUNCH

Deze lunch wordt georganiseerd in de Knokke-Out Zoute en brengt een honderdtal leden samen van de B19, een 

business club, die in heel België aanwezig is. De deelnemers zijn actieve vertegenwoordigers van het Belgisch 

economische landschap, hoofdzakelijk ondernemers of senior managers van KMO's. Om uw zichtbaarheid te 

vergroten, bieden wij u een tafel voor 10 personen aan op het B19 Summer Lunch by Zoute Poeple.

Ce lunch exclusif organisée au Knokke-Out au Zoute rassemble une centaine de membres du B19, Business 

Club présent partout en Belgique. Les participants sont des représentants actifs du paysage économique 

belge, principalement entrepreneurs ou cadres supérieurs de PME. Afin d’asseoir votre visibilité, nous vous 

proposons d'acheter une table de 10 personnes au B19 Summer Lunch by Zoute People.

PARTNERSHIP  2022 
(Zonder BTW - Hors TVA)

BY ZOUTE PEOPLE

19/08/2022



John-Alexander Bogaerts

jab@b19.be

Julie Toussaint

 julie@b19.be

W W W . P E O P P L E - M A G . B E
Avenue Louise 347 Louizalaan

Bruxelles  - 1050 - Brussel  (Belgium)


